DU MANAGEMENT

Management du sport

Développez la stratégie commerciale et communicationnelle

d’une organisation sportive professionnelle

07
@ Pour qui ?

e Acteurs du mouvement sportif et de I'événementiel

o Syndicats sportifs, dirigeants de sociétés sportives et autres permanents des
clubs et associations sportives, responsables communication, organisateurs

o Ftudiants (droits, management, STAPS, communication).

@ Objectifs

» Acquérir les outils permettant d'élaborer des stratégies de développement
commercial et de communication pour des structures sportives professionnelles
ou en voie de professionnalisation.

» Savoir conduire des politiques sportives au sein d'institutions publiques.

& Débouchés, carriéres

Cadre de la fonction publique territoriale, manager de clubs
professionnels, directeur de magasins de grande distribution,
concepteur et réalisateur d’événements sportifs, conseiller en
stratégie et politique sportives, agent de développement /<
d’organisations du mouvement sportif...
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& Semestre 1

UET : La communication sportive
UE2 : Commercialisation du sport

g Semestre 2

UE3 : Les enjeux de I'évenement sportif
UE4 : Anglais
UES : Outils de gestion et de pilotage des projets sportifs

138 Heures de cours 26 crédits ECTS \

Contactez-nous :
imos.foad@ut-capitole.fr
www.ut-capitole.fr/foad
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